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В процесі вивчення освітнього компонента у здобувачів вищої освіти сформуються навички 

та вміння щодо сутності і змісту маркетингу як філософії управління підприємницькою діяльністю 

в умовах ринкової економіки і конкуренції. 

 

Передумови для вивчення освітнього компонента: Освітній компонент Маркетинг 

вивчається після освітніх компонентів «Економічна теорія», «Психологія», «Менеджмент», «Теорія 

організацій». 

 

Програмні результати навчання: 

ПРН5. Описувати зміст функціональних сфер діяльності організації. 

ПРН6. Виявляти навички пошуку, збирання та аналізу інформації, розрахунку показників для 

обґрунтування управлінських рішень. 

 

Диференційовані програмні результати навчання:   

знати: 

- теоретичні основи та принципи провадження маркетингової діяльності; 

- ризики провадження маркетингової діяльності, встановлювати рівень невизначеності 

маркетингового середовища при прийнятті управлінських рішень. 

розуміти: 

- перспективи розвитку організації (будівельної галузі тощо); 

- інноваційні підходи щодо провадження маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, 

гнучко адаптуватися до змін маркетингового середовища. 

вміти:  

- вчитися і оволодівати сучасними знаннями; 

- застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань у сфері 

маркетингу; 



- аналізувати й структурувати проблеми організації, формувати обґрунтовані рішення; 

- виявляти й аналізувати ключові характеристики маркетингових систем різного рівня, а також 

особливості поведінки їх суб’єктів; 

- здійснювати ділове спілкування та мотивувати персонал в сфері стимулювання збуту 

будівельних товарів та послуг. 

 

Тематичний план 

Тема 1 Сутність маркетингу як філософії управління підприємницькою діяльністю 

Тема 2 Передумови та сучасні особливості маркетингової діяльності в Україні 

Тема 3 Система і характеристика сучасного маркетингу 

Тема 4 Функції маркетингу 

Тема 5 Маркетингові дослідження 

Тема 6 Управління маркетинговою товарною політикою 

Тема 7 Розробка нових товарів 

Тема 8 Маркетингова цінова політика 

Тема 9 Управління маркетинговою політикою розподілу (товарорухом) 

Тема 10 Маркетингова політика комунікацій 

Тема 11 Комплекс маркетингових комунікацій 

Тема 12 Організація і контроль маркетингової діяльності підприємства 

 

Критерії оцінювання та засоби діагностики 

Мінімальний та максимальний рівень оцінювання щодо отримання «екзамену» за освітнім 

компонентом «Маркетинг» складає від 60 балів до 100 балів. 

 

За освітнім компонентом передбачено виконання контрольної роботи. 

Зміст контрольної роботи пов’язаний із закріпленням основних складових  освітнього 

компоненту «Маркетинг», містить у собі теоретичні формулювання та практичні навички. 

Контрольна робота включає дві частини. В першій частині наводяться аргументи стосовно 

вибору товару та проводиться ринкове дослідження покупців, посередників, постачальників, 

конкурентів, контактних аудиторій. Робиться узагальнююче резюме щодо сучасного стану й 

подальших перспектив ринкового розвитку вибраного товару. В другій частині контрольної роботи 

наводяться основні дані в розрізі складових комплексу маркетингу, що відображають 

номенклатурну, цінову, дистрибутивну та комунікативну маркетингову політику стосовно товару. 

На завершення подаються загальні висновки контольної роботи та список використаних 

літературних джерел. 

Більш детальну інформацію наведено у методичних вказівках до виконання контрольної 

роботи [6]. 

 

Семестровий контроль проводиться у формі екзамену.  

Загальна семестрова оцінка є сумою балів двох складових: 

1) поточного контролю протягом семестру шляхом накопичення балів: оцінювання засвоєння 

теоретичного (лекційного) матеріалу, виконання практичних робіт за темами та індивідуальної 

роботи (курсова робота) - разом 60 балів; 

2) підсумкового контролю під час екзаменаційної сесії (екзамен) - кількість балів від 24 до 40 

балів.  
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