
Міністерство освіти і науки України 

 

ОДЕСЬКА ДЕРЖАВНА АКАДЕМІЯ БУДІВНИЦТВА ТА АРХІТЕКТУРИ 

 
Інститут бізнесу та інформаційних технологій 

Кафедра менеджменту і маркетингу 

 

СИЛАБУС 

освітнього компонента – ВК 9 

 

БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ 
 

 

Освітній рівень перший (бакалаврський) 

Програма навчання вибіркова 

Галузь знань 07 Управління та адміністрування 

Спеціальність 075 Маркетинг 

Освітня програма Освітньо-професійна програма «Маркетинг» 

Обсяг дисципліни 4 кредити ECTS (120 академічних годин) 
Види аудиторних занять лекції, практичні заняття 
Індивідуальні та (або) 

групові завдання 
РГР 

Форми семестрового 

контролю 
залік 

 

Викладач: 

Станкевич Ірина Володимирівна,  

д.е.н., професор кафедри менеджменту і маркетингу,  

iryna_stankevych@ odaba.edu.ua      

   

 

 

В  процесі  вивчення  даного  освітнього компонента  у  студентів  

сформуються  компетентності щодо правового використання торгових знаків, 

застосування моделей формування та розвитку бренду, оцінювання бренду для 

прийняття конкретних управлінських рішень; студенти навчаться аналітично та 

креативно мислити. 

 

Передумовами для вивчення освітнього компонента  є набуття 

теоретичних знань та практичних навичок за такими дисциплінами: Менеджмент; 

Маркетинг; Поведінка споживачів. 

 

Диференційовані результати навчання:  

знати: 

 визначення поняття бренд з точки зору маркетингу та психології споживача; 

 поняття про архітектуру брендингу; створення архітектури бреднів; 



 процес розробки бренда. Основні атрибути бренда; 

 поняття та структура ідентичності бренда - identity; 

 підходи до управління корпоративним портфелем брендів; 

 поняття та суть розтягування та розширення бренду; 

 поняття активу та капіталу марки. Підходи до їх оцінювання; 

 основні тенденції брендингу в сучасному світі – злиття і поглинання; 
 

володіти: 

 навичками класифікації брендів за: предметною спрямованістю, 

територіальним охопленням, сферою застосування, місцем у структурі марочного 

портфелю; 

 навичками створення архітектури бреднів; 

 вмінням визначати вартість бренду; 
 

вміти: 

 аналізувати, розробляти та впроваджувати систему внутрішнього бренд-

менеджменту; 

 визначати цінності бренду та проводити дослідження ринку з метою 

формування цінностей бренду; 

 застосовувати на практиці методи дослідження брендів, брендингу, та їх 

впливу на успіх продукту; 

 аналізувати поведінку споживачів та формування попиту через бренди; 

 використовувати навички та методики маркетингового інструментарію для 

формування й управління брендовим портфелем підприємства; 

 розробляти стратегії просування бренду; 

 розробляти систему бренд-орієнтованих інтегрованих маркетингових 

комунікацій; 

 визначати показники оцінювання ефективності бренду. 

 

 

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН 

№ 

з/п 
Назва тем 

Кількість годин 

лекції 
практи

чні 

лаборат

орні 

самост

ійна 

1 Сутність та зміст бренд-менеджменту 4 4  2 

2 Роль и місце брендингу в системі маркетингових 

комунікацій 
4 4  2 

3 Розробка та просування бренду 4 4  2 

4 Система ідентичності та індивідуальності бренда 4 4  4 

5 Управління брендовим портфелем 4 4  2 

6 Поняття розширення та розтягування бренду 4 2  2 

7 Капітал бренду 4 2  4 

8 Сучасні комунікативні стратегії створення нових брендів 4 4  2 

 Розрахунково-графічна робота    40 

 Всього 32 28 - 60 

 



Критерії оцінювання та засоби діагностики 

 
Мінімальний та максимальний рівень оцінювання щодо отримання «заліку» за 

навчальною дисципліною «Бренд-менеджмент» складає 60 та 100 балів відповідно і 

може бути досягнутий наступними засобами оцінювання: 

 
Засоби оцінювання Мінімальна 

кількість 

балів 

Максимальна 

кількість 

балів 
Вид контролю 

Кількість у 

семестрі 

Поточний контроль знань: 
   

в т.ч.:  

- усне опитування або письмовий експрес-

контроль на практичних заняттях та лекціях 
4 10 10 

-  виступ (доповідь) студентів при 

обговоренні питань на практичних заняттях 
4 20 20 

- тестування 8 10 30 

- РГР 1 20 40 

Разом  60 100 

 

Поточний контроль знань проводиться у формі автоматизованого тестування на 

освітній платформі Moodle ОДАБА. 

Приклади тестів для поточного контролю: 

1) При розробці ідентичності бренду поширеною помилкою вважається 

акцентування уваги на: 

а) функціональних характеристиках.  

б) емоційних вигодах та організаційних атрибутах. 

в) вигодах від самореалізації та самовираження.  

г) індивідуальності та символіці.  

 

2)  Бренд як дієвий інструмент конкурентної боротьби на ринку охоплює:  

а) якість, що сприймається.  

б) заохочення лояльності до марки.  

в) поінформованість про бренд.  

г) капітал бренду. 

 

Розрахунково-графічна робота є підсумковою самостійною роботою з 

дисципліни «Бренд-менеджмент» і свідчить про засвоєння студентом необхідного 

обсягу знань з зазначеної дисципліни, вміння працювати з інформаційними 

джерелами. Мета РГР – закріплення й поглиблення знань студентів у процесі 

вивчення дисципліни «Бренд-менеджмент», пошук і обробка літератури, набуття 

навичок, формування сучасного мислення й професійності майбутніх фахівців. 

Підсумковий контроль за освітнім компонентом «Бренд-менеджмент» - залік. 
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