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В процесі вивчення освітнього компонента у здобувачів вищої освіти сформуються навички 

та вміння застосування практичного інструментарію щодо сучасних можливостей просування 

продукту за допомогою інформаційних технологій, вміння налагоджувати зв’язок з цільовою 

аудиторією за допомогою інтернет-технологій, навичок практичного застосування інструментів 

маркетингу у мережі Інтернеті. 

 

Передумови для вивчення освітнього компонента: є набуття теоретичних знань та 

практичних навичок за такими освітніми компонентами: Маркетинг; Інформаційні технології. 

 

Програмні результати навчання: 

РН5. Виявляти й аналізувати ключові характеристики маркетингових систем різного рівня, а 

також особливості поведінки їх суб’єктів. 

ПРН 5. Описувати зміст функціональних сфер діяльності організації. 

ПРН 7. Виявляти навички організаційного проектування. 

РН11. Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та здійснювати 

маркетингові функції ринкового суб’єкта 

 

Диференційовані програмні результати навчання:   

знати: 

- науково-методологічні засади вивчення ринку для розробки ефективної продуктово-

ринкової с сучасні можливості просування продукту за допомогою інформаційних технологій;  

- теоретичні основи діяльності в різних сферах Інтернет-маркетингу; 

володіти: 

 навичками практичного застосування інструментів цифрового маркетингу у мережі 

Інтернет. 



вміти:  

- налагоджувати зв’язок з цільовою аудиторією за допомогою інтернет технологій;  

- практично застосовувати інструменти Інтернет-маркетингу;  

- встановлювати задачі та набувати практичні навички роботи з усіма видами інтернет 

каналів.  

- просувати товари за допомогою Інтернет. 

 

Тематичний план 

Тема 1. Основні канали просування продукту за допомогою Інтернет-маркетингу 

Тема 2. Створення веб-сторінки та її дизайн. 

Тема 3. Формування запитів до бази даних. 

Тема 4.E-mail маркетинг 

Тема 5.Маркетинг за допомогою мобільних додатків 

Тема 6.Основи Social Media Marketing 

 

Критерії оцінювання та засоби діагностики 

Мінімальний та максимальний рівень оцінювання щодо отримання «заліку» за освітнім 

компонентом «Інтернет-маркетинг» складає від 60 балів до 100 балів. 

 

За освітнім компонентом передбачено виконання контрольної роботи. 

З дисципліни передбачено виконання контрольної роботи. Зміст контрольної роботи 

передбачає формування у студентів компетентностей щодо знань та практичних навичок роботи з 

інструментами Інтернет-маркетингу. Метою є формування системного підходу при роботі з 

інтернет технологіями з огляду на цільову аудиторію та характеристики продукту, а також 

сервісами та платформами, необхідними для належного провадження маркетингової діяльності. 

Передбачено використання студентами комп’ютерів під керівництвом викладача. 

 

 

Семестровий контроль проводиться у формі заліку.  

Загальна семестрова оцінка є сумою балів поточного контролю протягом семестру шляхом 

накопичення балів: оцінювання засвоєння теоретичного (лекційного) матеріалу, виконання 

практичних робіт та індивідуального завдання (контрольна робота), письмового контролю на 

практичних заняттях та лекціях, виступів, доповідей, автоматизованого тестування, виступів на 

конференціях з тезами доповідей - разом від 60 до 100 балів. 
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