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В процесі вивчення даної дисципліни у студентів сформуються навички та 

вміння використовувати аналітичний та методичний інструментарій для 

обґрунтування рішень в сфері реклами; використовувати знання щодо організації і 

проведення досліджень у сфері реклами; розробляти оптимальні за складом та 

функціональністю засоби мультимедійних компонентів для використання у рекламі 

та PR; навички розрахунку економічних показників діяльності, у тому числі 

показників ефективності рекламної діяльності; організації усіх етапів рекламної 

діяльності; роботи у відділах реклами, комунікаційних та рекламних агенціях.  

 

Передумовами для вивчення дисципліни є набуття теоретичних знань та 

практичних навичок за такими дисциплінами: «Психологія»; «Маркетингова 

політика комунікацій», «Маркетинг», «Інтернет-маркетинг», «Менеджмент». 

 

Програмні результати навчання: 

 

ПРН3. Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних 

завдань у сфері маркетингу. 

mailto:sakun.anna@ogasa.org.ua


ПРН8. Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін маркетингового 

середовища 

ПРН12. Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості 

до нових знань, бути критичним і самокритичним 

ПРН 22. Виявляти навички до управління маркетинговою діяльністю в розрізі 

функцій, оперативного та стратегічного рівнів 

 

Диференційовані результати навчання: 

 

знати:  

- понятійний апарат щодо організації рекламної діяльності; 

- основні класифікаційні ознаки реклами; 

- процес організації рекламної діяльності та можливості його реалізації; 

- особливості планування та контролювання рекламної діяльності.  

- механізм дії реклами; 

 

володіти: 

- навичками проведення рекламного дослідження ринку; 

- навичками організації та структурування рекламного процесу; 

 

вміти:  

- використовувати в прикладному плані набуті теоретичні знання з організації 

рекламної діяльності; 

- проводити рекламне дослідження ринку; 

- організовувати рекламний процес; 

- оцінювати ефективність рекламної діяльності підприємства. 

 

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН 

 

№ 

п/п 
Назва тем 

Кількість годин 

лекції 
практи

чні 

лаборат

орні 

самост

ійна 

Розділ 1.  

1.1 Маркетингова сутність та класифікація реклами 2 2  7 

1.2 Механізм дії реклами 4 2  7 

1.3 Рекламне дослідження ринку 4 2  7 

1.4 Сучасна теорія корпоративної реклами 2 2  7 

Розділ 2.  

2.1 Організація та структура рекламної діяльності 4 2  7 

2.2 Організація та управління рекламним креативом 2 2  7 

2.3 Організація використання засобів мас-медіа 4 2  7 

2.4 Ефективність та контроль рекламної діяльності 2 2  7 

 Всього 24 16  50 

 

 

 



Критерії оцінювання та засоби діагностики 
Мінімальний та максимальний рівень оцінювання щодо отримання «заліку» за 

навчальною дисципліною «Організація рекламної діяльності» складає 60 балів і може бути 

досягнений наступними засобами оцінювання: 

 

Засоби оцінювання Мінімальна 

кількість 

балів 

Максимальна 

кількість 

балів 
Вид контролю 

Кількість 

у семестрі 

Поточний контроль знань:  60 100 

в т.ч.: - контрольна робота 1 12 20 

- усне опитування або письмовий експрес-

контроль на практичних заняттях та лекціях; 
кожне 

заняття 

48 80 

-  виступ (доповідь) студентів при обговоренні 

питань на практичних заняттях; 
1 

- тестування; 2 

- реферат; 1 

- участь у конференціях; 1 

- підготовка та видання наукових публікацій 

(тези, статті); 
1 

Підсумковий (семестровий) контроль знань - залік 1 

Разом  60 100 

 

Контрольна робота. З дисципліни передбачено виконання контрольної роботи. 

Контрольна робота з курсу складається з чотирьох питань. Відповіді на перші 

три питання передбачають розкриття теоретичних аспектів з організації рекламної 

діяльності і здійснюється на основі вивчення матеріалів підручників та наукових 

публікацій. Четверте питання вимагає розв’язання практичного завдання. 

Методичні рекомендації до виконання контрольної роботи [1]. 
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