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В процесі вивчення освітнього компонента у здобувачів вищої освіти сформуються навички 

та вміння щодо розробки стратегії рекламної кампанії: підходи до визначення рекламного 

бюджету; створення рекламного повідомлення, реалізації медіастратегії рекламної кампанії та 

організації рекламної діяльності. 

 

Передумови для вивчення освітнього компонента: є набуття теоретичних знань та 

практичних навичок за такими освітніми компонентами: Українська мова, Психологія, 

Інформаційні технології, Маркетинг, Поведінка споживачів, Менеджмент, Соціальна 

відповідальність та етика. 

 

Програмні результати навчання: 

ПРН 1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів провадження 

маркетингової діяльності. 

ПРН 4. Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та 

маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання 

необхідного аналітичного й методичного інструментарію. 

ПРН 11. Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та здійснювати 

маркетингові функції ринкового суб’єкта. 

ПРН 13. Відповідати за результати своєї діяльності, виявляти навички підприємницької та 

управлінської ініціативи. 

 

Диференційовані програмні результати навчання:   

знати: 

- понятійний апарат щодо організації рекламної діяльності; 

- основні класифікаційні ознаки реклами; 

- процес організації рекламної діяльності та можливості його реалізації; 
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- особливості планування та контролювання рекламної діяльності.  

- механізм дії реклами; 

володіти: 

- навичками проведення рекламного дослідження ринку; 

- навичками організації та структурування рекламного процесу;  

вміти:  

- використовувати в прикладному плані набуті теоретичні знання з організації рекламної 

діяльності; 

- проводити рекламне дослідження ринку; 

- організовувати рекламний процес; 

- оцінювати ефективність рекламної діяльності підприємства. 

 

Тематичний план 

Тема 1 Реклама в системі маркетингових комунікацій. 

Тема 2 Моделі впливу рекламної комунікації. 

Тема 3 Структура та тенденції розвитку ринку реклами. 

Тема 4 Розробка стратегії рекламної кампанії. 

Тема 5 Планування бюджету рекламної кампанії. 

Тема 6 Розробка концепції рекламного повідомлення. 

Тема 7 Креативні складові повідомлення та рекламної кампанії. 

Тема 8 Розробка медіа-стратегії рекламної кампанії. 

Тема 9 Визначення ефективності реклами. 

Тема 10 Організація рекламної діяльності. 

 

Критерії оцінювання та засоби діагностики 

Мінімальний та максимальний рівень оцінювання щодо отримання «заліку» за освітнім 

компонентом «Організація рекламної діяльності» складає від 60 балів до 100 балів. 

 

За освітнім компонентом передбачено виконання контрольної роботи. 

Контрольна робота є підсумковою самостійною роботою з освітнього компонента 

«Організація рекламної діяльності» і свідчить про засвоєння студентом необхідного обсягу знань з 

зазначеного освітнього компонента, вміння працювати з інформаційними джерелами. Контрольна 

робота складається з двох частин: теоретичної та практичної. 

Більш детальну інформацію наведено у методичних вказівках до вивчення освітнього 

компонента та виконання контрольної роботи [2]. 

 

Семестровий контроль проводиться у формі заліку.  

шляхом накопичення балів від 60 до 100 балів: виконання практичних робіт та індивідуального 

завдання (контрольної роботи). 
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