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Блок 1. Маркетинг 

1. Макросередовище маркетингу.  
2. Категоріальний апарат маркетингу: потреба, попит, товар, ринок, угода, обмін.  
3. Принципи маркетингової діяльності..  
4. Передумови маркетингу в Україні.  
5. Мікросередовище маркетингу. 

 
Блок 2. Інфраструктура товарного ринку 

1. Сутнісна характеристика товарного ринку 
2. Предмет, метод і завдання дослідження інфраструктури товарного ринку 
3. Принципи й особливості діяльності маркетингових посередників на товарному 

ринку. 
4. Підприємства оптової торгівлі 
5. Товарні біржі. 

 
Блок 3. Маркетингова цінова політика 

1. Сутність маркетингової цінової політики. 
2. Цілі ціноутворення.  
3. Завдання, що реалізуються через цінову політику 
4. Фактори маркетингового ціноутворення. 
5. Концепції ціноутворення в системі маркетингу. 

 
Блок 4. Маркетингова товарна політика 

1. Сутність маркетингової товарної політики.  
2. Концепція життєвого циклу товару.  
3. Етапи життєвого циклу товару та їх характеристика.  
4. Етапи розробки нової продукції.  
5. Види життєвого циклу продукції.   

 
Блок 5. Маркетингові дослідження 

1. Ринок та основні напрями його дослідження 
2. Класифікація ринків та їх спільні риси.  
3. Дослідження місткості ринку.  
4. Дослідження поведінки споживачів.  
5. Сегментування ринку.  

 
Блок 6. Маркетингова політика комунікацій 

1. Сутність маркетингової політики комунікацій.  
2. Фірмовий стиль та його елементи.  
3. Бренд.  
4. Імідж фірми (товару) та його формування.  
5. Сутність та значення реклами. 

 
Блок 7. Міжнародний маркетинг 

1. Міжнародний маркетинг: його сутність та зміст 
2. Міжнародне економічне середовище. 
3. Соціально-культурне середовище міжнародного маркетингу. 
4. Міжнародне політико-правове середовище. 
5. Міжнародні маркетингові дослідження. 
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