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В процесі вивчення даного освітнього компонента студенти отримають 

необхідний обсяг теоретичних і практичних знань щодо сучасних проблем і 

тенденцій розвитку підприємництва та торгівлі, проблем та перспектив розвитку 

національної економіки, інноваційно-інвестиційних процесах в підприємництві, 

фінансово-кредитних відносин. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Програмні результати навчання:  

ПРН03. Застосовувати сучасні інструменти і технології пошуку, оброблення та 

аналізу інформації, зокрема, статистичні, економіко-математичні методи аналізу 

даних великого обсягу та/або складної структури, спеціалізовані бази даних та 

інформаційно-комунікативні технології, прилади та обладнання 

ПРН08. Формулювати та перевіряти гіпотези, використовувати для 

обґрунтування висновків належні докази, зокрема, актуальні літературні та 

інформаційні джерела, результати теоретичного аналізу, моделювання, 

експериментальних досліджень. 

 

Диференційовані програмні результати навчання:  

знати:  

 тенденції розвитку підприємництва і торгівлі ; 

 організаційно-нормативне забезпечення діяльності в підприємництві і 

торгівлі, перспективи розвитку підприємництва в Україні; 

 тенденції розвитку науково-технічного потенціалу в Україні та світі; 

володіти: 

 понятійним та категорійним апаратом щодо підприємництва і торгівлі; 

 сучасними методами та прийомами оцінки стану підприємницьких і 

торговельних структур; 

вміти: 

 здійснювати обґрунтований вибір стратегії розвитку підприємницьких та 

торговельних структур;  

 здійснювати обґрунтований збір інформації щодо підприємницьких та 

торговельних структур;  

 здійснювати обґрунтований вибір оптимального стратегії розвитку 

підприємницьких та торговельних структур. 

 

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН 
№ 

з/п 
Назва тем 

Кількість годин 
лекції практичні самостійна 

1 Проблеми та перспективи розвитку національної 

економіки 
4 2 6 

2 Тенденції розвитку підприємництва та торгівлі 4 2 6 

3 Інноваційно-інвестиційні процеси в 

підприємництві 
4 2 6 

4 Фінансово-кредитні відносини і підприємництво 4 2 6 

5 Організаційно-нормативне забезпечення 

діяльності в підприємництві та торгівлі 
4 2 8 

6 Розвиток науково-технічного потенціалу в Україні 

та світі 
4 2 8 

7 Вибір оптимальної стратегії розвитку 

підприємницьких та торговельних структур 
6 2 

6 

 Всього 30 14 46 



Критерії оцінювання та засоби діагностики 

Мінімальний та максимальний рівень оцінювання щодо отримання «заліку» 

за навчальною дисципліною «Сучасні проблеми і тенденції розвитку 

підприємництва та торгівлі» складає 60 та 100 балів відповідно і може бути 

досягнутий з мінімальних та максимальних оцінок за наступними засобами 

оцінювання: 

 

Засоби оцінювання   Мінімальна 

кількість 

балів  

Максимальна 

кількість  

балів  
Вид контролю  

Кількість  

у 

семестрі  

Поточний контроль знань:      

- усне опитування або письмовий 

експресконтроль на лекціях  

кожне  

заняття  

 

60 

 

 

100 

 

- виступ здобувачів при обговоренні 

питань на практичних заняттях  
4  

- тестування  2  

- написання тез доповідей та участь у 

МНПК  

1  

- виконання контрольної роботи 1 

- інше  

    

Підсумковим контролем знань є залік. Підсумки контрольних знань 

проводиться у формі накопичувального заліку. 
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